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Partie1 2eme

IOI Apres avoir d6fin=a notion la gamme du produit,

et de ses dimensions, VOuS VOudrez nous entretenir, Sur Sa

gestion strat6gique.

=O/しe produit nouveau r6suIte soit d’une innovation

mineure (ou innovation de di碓renciation), SOit d’une

innovation radicaIe (Ou teChnoIogique) Dites nous les 6tapes

indispensabIes pour Ia r6alisation de i′innovation et le

lancement du nouveau produit, et de ia strat6gie de

POSitionnement

冊○/ SeIon ROG駅S, I′adoption d’un nouveau produit se

caractdrise par une vitesse moyenne et par une tyPOIogie

pr6cise des cat6gories dIadopteurs・ D帥nissez Ies

diff6rentes typoIogies et cat6gories d’adopteurs sans

Omettre leurs pourcentages・

Du courage et Bon Trava旧


