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EXAMEN FINAL
L
1. Définissez: .
a. Développement intemétipnal
b. Stratégie de marketing :
¢. Domaine d’activité stratégiqiic (DAS) :
d. Marketing-mix :
2. Quelles sont les trois options stratégiques fondées sur la segmentation de marché ?
5. Les différentes phases d’élaboration de la stratégie de marketing :
4. Expliquez la stratégie d'innovation dans une entreprise.
II.

1. Pourquoi une entreprise décide-t-elle de rentrer sur le marché international,

| )

Quelles sont les principes fondamentaux sur lesquels un dirigeant d’entreprise

se fonde pour conduire son entreprise ?

LS

Expliquer la stratégie d’adaptation du marketing mix des entreprise &

I"international ;

Bonne réflexion



