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l_ M。ntr。Z 。。mment le marketing territorial est un outil de gouverI}anCer? (3 pts)

2_ D6fudss。Z 。t d。nneZ les inconvenients de la technique 〈〈 le bouche a oreille 〉〉 (3 pts)

3-　Dednissez une niche (2 pts)

4-　Avantages de :

a- eSPrit de production ; (l pt)

b- eSPritmaェketing. (lpt) ‾

La boutiqueくくDAVI’S ” de vente de produits 6lectroniques, en Plus d’autres produits’

propose a sa clientele les marques de telephones portables suivantes ‥ Nokia’

Samsung, Infinix’Siemens, Lg et Sony.

一一一、五marque Nokia quant a elle, eSt PrOPOS6e en plusieurs versions : la N73’la N73i, la

N84, laN84i, laN93, laN93i, laN95, laN95i, laN3310’laN6612, laN7766.

.La marque Infinix propose les versions suivantes : A75, A75i, A80, A80i, A325’

A325i, Al lO, Al10i, A445’A445i, Hot7’Hot8.

1_ D。。m。r la d組nition d,une marque et celle de maIque Ombrelle (2 pts)

2_ D。m。Z la d組nitioh d’une gamme et domer son utilite・ (2 pts)

3- D6teminer la largeur de la gamme des t61ephones portables de cette boutique. (2

pts)

4- D6teminer la profondeur de la ligne Nokia・’(2 pts)

5- D6teminer la profondeur de la ligne Infinix (2 pts)


